
 
Journée de post-formation  
du 21 novembre 2002 
 

ANALYSE DE LA VALEUR 
Public concerné 

Ce séminaire donné en français s’adresse aux ingénieurs et 
techniciens actifs dans le développement de produits, des 
services marketing, bureaux d’études, des méthodes et 
maintenance. L’analyse de la valeur est une méthode 
structurée de pré-étude de produits au sens large du terme, 
c’est-à-dire s’appliquant aussi bien à des systèmes industriels 
qu’à des prestations de services ou des projets divers. 

Objectifs 

L'analyse de la valeur occupe une place prépondérante dans 
la recherche du meilleur rapport qualité/coût d’un produit. Le 
client d'aujourd'hui désire acquérir un produit lui procurant 
entière satisfaction. La satisfaction est atteinte lorsque le 
produit correspond aux besoins qu'il s'est fixés. Face à ces 
nouvelles contraintes, les acteurs du processus de 
développement doivent concevoir des produits en tenant 
compte de ces critères pour avoir la capacité de répondre et 
de réagir très vite à la demande tout en conservant une 
activité compétitive à court et à moyen terme. C'est pour 
répondre au double objectif satisfaction et compétitivité que 
l'analyse de la valeur a été élaborée. 

Cette formation d’une journée vise à formaliser la démarche 
d’une réalisation de l’analyse de la valeur et de permettre sa 
mise en place de manière autonome. 

Intervenant 

Diplômé INPG, Monsieur Thierry Beaujon est consultant au 
sein de la société TDC du groupe Knowllence et intervient 
depuis 12 ans en tant que formateur et animateur AV.  

Programme 

Le programme détaillé du séminaire peut être consulté sous 
http://www.eif.ch/fr/formations/mecanique/formations/postfor
mation.htm 

Documentation fournie 

Une documentation en français et un résumé en allemand 
seront mis à disposition de chaque participant.  
 
Contact/Kontakt 

Ecole d’ingénieurs et d’architectes Fribourg 
Boulevard de Pérolles 80, CH-1705 Fribourg 
Tél. ++41 (0)26 429 66 11, E-mail : pascal.bovet@eif.ch 

 
Weiterbildungstagung  
den 21 November 2002 
 

WERTANALYSE 
Zielpublikum 

Das Seminar, das in der französischen Sprache gehalten 
wird, wendet sich an die Ingenieure und Techniker, die in der 
Entwicklung von Produkten, im Marketing, in der 
Konstruktion, in der Arbeitsvorbereitung und in der Wartung 
tätig sind. Die Wertanalyse ist eine Methode, die sich nicht 
nur bei Vorstudien für industrielle Projekte angewendet wird. 
Im erweiterten Sinne wird sie auch bei der Beurteilung von 
Dienstleistungen und andern Projekten eingesetzt. 

Kursziel 

Die Wertanalyse wird hauptsächlich bei der Suche nach dem 
optimalen Gebrauchswert (Preis-Leistungs-Verhältnis) 
eingesetzt. Der heutige Kunde wünscht, ein Produkt zu 
erwerben, welches ihn vollkommen zufriedenstellt. Dies ist 
erreicht, wenn das Produkt den Bedürfnissen entspricht, die 
er sich vorgestellt hat. Alle am Entwicklungsprozess eines 
Produktes beteiligten Akteure sollten dieser Tatsache 
Rechnung tragen und die Fähigkeit haben, schnell auf die 
Bedürfnisse einzugehen. Die Wertanalyse wurde entwickelt 
um gleichzeitig den Kunden zufrieden zu stellen aber auch 
um kurz- und mittelfristig die Konkurrenzfähigkeit zu 
erhalten. 

Ziel der Tagung ist es, den Ablauf einer Wertanalyse 
aufzuzeigen, damit die Teilnehmern in der Lage sind, sie bei 
der Lösung der eigenen Probleme selber anzuwenden. 

Lehrperson 

Als Kundenberater der Firma TDC, welche der Knowllence-
Gruppe angehört, wirkt Herr Thierry Beaujon, Dipl. Ing. 
INPG, seit 12 Jahren als Ausbildner und Betreuer bei 
Wertanalyseprojekten. 

Programm 

Einzelheiten des Programms des Seminars, können unter 
http://www.eif.ch/fr/formations/mecanique/formations/postfor-
mation.htm eingesehen werden. 

Kursunterlagen 

Kursunterlagen in französischer Sprache und eine deutsche 
Zusammenfassung werden den Kursteilnehmern abgege-
ben. 

 
 

 
Inscription avec cette carte ou par courrier électronique 
(pascal.bovet@eif.ch) avant le 12 novembre 2002, svp. 
Anmeldung bitte bis 12. November 2002 mit dieser Karte 
oder mit e-mail (pascal.bovet@eif.ch) 

Invitation transmise par

KnowllenceKnowllence
France  Suisse  Canada  
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Organisation 
 
Lieu / Ort : 
à la salle / im Raum D 20.15  
(3ème étage / 3. Stock, bâtiment B / Gebäude B) 
Ecole d’ingénieurs et d’architectes de Fribourg 
Hochschule für Technik und Architektur Freiburg 
Bd de Pérolles 80, 1705 Fribourg 

Date / Datum : 
21 novembre 2002 / 21. November 2002 
de / von 9:00 à / bis 17:00 h. 

Frais d’inscription / Einschreibegebühr  :  
Fr. 350.- y compris le repas de midi et la documentation / 
inkl. Mittagessen und Kursunterlagen 

Inscription / Einschreibung 
au plus tard le 12.11.02 / bis spätestens 12.11.02 

Autoroute N12, sortie Fribourg Sud
Autobahn N12, Abfarht Fribourg Sud

Transports
Gare (Bahnhof) Fribourg
Bus no 1 Pérolles, 
arrêt (Haltestelle) Les Charmettes

Bus no 7 Cliniques, 
arrêt (Haltestelle) Les Charmettes

 

 
 

 
 
 
 
 

Journée de post-formation 
du département de mécanique 
21 novembre 2002 
 
Weiterbildungstagung  
Abteilung Maschinenbau 
21 November 2002 
 

 
sur le thème de / über das Thema 

ANALYSE DE LA VALEUR 
WERTANALYSE 

 
 

  
 

4

3

2

1

N
om

br
e 

de
 p

ro
je

ts
 

A
nz

ah
l P

ro
je

kt
e 

0%     20%       40%      60%       80%   100% 
              Réduction des coûts 
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